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Patricia Rojas | lacosmopoli



https://lacosmopolilla.com/

LIFE'S NOT MEANT TO BE LIVED IN ONE PLACE
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PATR JAS - El hecho de ser del sur de Granada
me ha . huella imborrable: mi inspiracion, el

vez que regr

encanta hacer
‘Amo a los

Impregna a ve'ﬁ

~casa. Y también |la montana: me
erismo y perderme en la naturaleza.
ies. El espiritu Lorca no sé si me

esd

de dramay otras de poeta.
- ::',0.
Me gusta la historia y el arte.. y la musica indie. De
pequena pasé muchos anos aporreando el piano, sin que
mis padres consiguieran hacer carrera de ello. De lo que
si que la hicieron es cuando me fui a Malaga a estudiar
Comunicacion Audiovisual. Alli descubri mi pasion por el

cine, la fotografia, la escritura, ... y por los viajes...

Me especialicé en Comunicacion Social y en Periodismo
de Viajes y hace mas de cinco anos que exprimo cada una
de mis pasiones: explorar y capturar nuevos lugares,
-experiencias, momentos, sabores y aventuras. Suelo
“guardarlos” en cajitas de relatos que muestro en
lacosmopolilla.comy el resto de mis redes.

:Me acompanas?



ENGAGEMENT STATISTICS

Audiencia < lacosmopolilla.com

Domain Authority
§ Google Analytics
2020
60000
Nuevos usuarios

50000 (2020)
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Sesiones Usuarios unicos  Pdginas vistas
Caracteristicas sociodemogrdficas Principales categorias de afinidad Principales segmentos de mercado

Espana y latinoameérica - Travel buffs Travel / Hotels & accommodations
64% femenina Green Living enthusiast - Travel / Air travel
>56%de 25 a44 anos - Food & dining / foodies - Travel / Trips by destination
>29%de 45 a 65 anos - Health & fitness buffs Apparel & accessories / Women's apparel

Seguidores -1 Recles Sociales

facebook.com/lacosmopolilla

20K

twitter.com/lacosmopolilla

24K

instagram.com/lacosmopolilla

51K

pinterest.es/lacosmopolilla

100K

Visitas mensuales

#RealFollowers

Patricia Rojas no"participa ni ha participado en
ninguno de los circuitos de compra-venta de
seguidores o flikes de RRSS. Todos sus
seguidores e interacciones (comentarios, likes,
etc.) son auténticos y capturados mediante
estrategias . de crecimiento organico y
dinamizacion directa.

(puedes comprobarlo desde herramientas como https://igaudit.io/ o
https://socialblade.com/)
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https://socialblade.com/

SUCCESS STORIES

Fartners v clientes

Estas son algunas de las empresas y organizaciones a las que he ayudado a promocionar y difundir
su destino, su marca, sus productos o sus servicios:

Agencias de promocion turistica internacionales

l A‘ \‘é Visit PTOUIFg'SrMUOGDAEL
NORWAY @ Scotland’ VISITFLANDERS .,

POWERED BY NATURE S‘*’)\:it?i%:!?"gg;t- ] ViSit Britain e)&\,é a I e ntej O
e W

Visit Wakayama.jp

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

Agencias de promocion turistica nacionales
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Ciudad infinifa

Buscadores y agencias de viaje
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the travel DANGEA CA\TAI dExpedK]@ DeSsTiNnia Booking.com skyscanner HOSTELWORLD

brancl

MEET “THE WORLD
THE TRAVEL STORE

Transporte y alojamiento

R ' U Bar VTQL p]*) Sercote|l AcCCORHOTELS / Fiesta
HOTELS & RESORTS HOTELS & RESORTS hotels Sl Americana
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e MSC
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Gastro y enoturismo
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Buffets

Authentic food, Authentic people DEL REY
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SUCCESS STORIES

ocoe “Un viaje responsable de principio a fin”

—
Campana de promocion realizada en Mexico con ocasion del Dia de los Muertos
KL M (noviembre 2019) junto con Vero Boned de @Sinmapa_ con el objetivo de poner en valor

el compromiso de la aerolinea con la sostenibilidad.

Qué hemos hecho.... Qué hemos logrado...
1. Elobjetivo principal de la campana fue 1. Mas de 11 millones de impactos en redes
vincular a KLM como una aerolinea sociales durante la realizacion del viaje en

Twitter, Facebook e Instagram, traducido en

responsable con el medio ambiente. o - .
personas que siguieron el viaje en directo

2. Dotar alaaerolinea de atributos transmitido por las redes sociales.
experienciales a traves del destino, la 2. Posicionamiento en el buscador: dos articulos
culturay las tradiciones locales. completos en la web lacosmopolilla.com

relatando la experiencia posicionados en la

#KLMSostenibleMX primera pagina de resultados de “el dia de los

muertos Michoacan” (Google)

3. Atributos e imagen de marca: posicionar entre
la comunidad viajera a KLM como una compania
implicada con el cuidado del medio ambiente.

«  Twittear

.\g Ia cosmopolilla

irmaban los purépechas que es el estado de

Detalles de la pubkcacion

ichoacan en #México el origen de la fiesta milenaria
Rendimien tu publicacion Ny | M At et Sy i - -
BENORD 58 18 PRORENC #DiadelosMuertos. Vivir esta experiencia como
; Lacosmopolilla O s¢ sente agradecidol(a) en Tontuntzan X . - = -
\5 Pueblos Magico 33.043 e de "Un viaje responsable de principio a fin" con
3 de noviemire 3 a3 2147 - Tainzunzin Méxco @ 534 LM _ES ha sido increible:
Noche de Animas, Taintzuntzan e . .
psmopolilla.com/dia-de-los-mue...
La noche se enfraba, el sol se habia puesto 418 408 10 MSostenibleMX
¢(Vuelve ¢l polvo & poivo? -
¢Vuela &l aima 2l Gelo?” .. Ver mas
76 74 2
)
2 2 0
v
2 2 0
"
13 13 0 & Stories
Se muestran las estadisticas de Impresiones de
23 23 0 historias publicadas hasta hace 14 dias

Comentarios destacados v

viajerasinfiltro Me encanta como estas
realizando tu viaje.. Siendo consciente del
dano que le hacemos al planeta y aportando
un poquito al cuidado del medio ambiente
#turismosostenible

Lacosmopolilla © Enviar mensaj

3min  Responder

Az lacosmopolilla @viajerasinfiltro

V&) muchas gracias, también por todos
vuestros consejos y aportaciones
que me ayudan mucho a seguir
mejorando y aprendiendo para cada
vez viajar con el menor impacto
posible

1T min Responder




SUCCESS STORIES

norwegian

“Islandia con Norwegian”

Colaboracion con la Aerolinea Norwegian en un viaje a Islandia fuera de temporada
enfocado en |la aventura durante enero 2020

Qué he hecho....

1.

Promocionar la ruta Madrid / Barcelona
- Reikiavik (vuelo directo) como linea
baja en emisiones (CO2)

Difundir su posicionamiento de
"Aerolinea de bajo coste mejor valorada

en 2019”

X Estadisticas de los Tweets

¥ la cosmopolilla
i8 anos' Estas fotos son de mi primer viaje 2 #islandia en
v dcembre de 2011

Scosmoisiandia pic tvalter comyYYFhQsuewd
impresiones

Interacciones totales

¥ (Hoy regreso 313 isla del hielo y &l fuego! A punio de embarcar de
#Madrid a #Reikiavik con @norwegian_ES ¢ en un vuelo bajo
e ﬂ en emesiones @ Donde recit's 20207 sFlyNorwegian B

Qué he logrado...

1.

44.000 impactos en Twitter con solo 5 Tweets
de contenido exclusivo sobre la aerolinea.

Mas de 36.000 seguidores en tiempo real a
través de las publicaciones (stories, fotos, ...) de
Facebook e Instagram antes, durante y después
del viagje..

Posicionamiento en el buscadory
prescripcion de la aerolinea a través de un
articulo sobre consejos para volar a Islandia.

Estadisticas de los Tweets

impresiones

interacciones totales 1.482

£

1a cosmopoiiila

Subida ya ¥ 3idn da @Norwegian_ES a punto ce daspagar Td
ras 2 0'as "alrapady” en SRedciavik por of bes 3 e vienlo ¥ nieve
@ parece que ya 8 qua & ragreso a Espada ) menuda aventura
de viaje por Sislandia en inviemo , Te atreverias? @ 2Flynorwegion
P vatter COMQFQXnagsPG

12.559

Detalies de 1a publicacion

Rendimionto de tu publicacion

Laccamopoiila £) sa »eaie ¢ LA ™a202) &0 Aeropeeo aen
Je Va3 d-8a7a.01 - VAD 1.925

E 200! Eanng 10000 300 G0 M 20 vAS S PN A B e 95
Ao Bormdl an doamica s 201
SN0 212 09 de Rl v o ego 2
3oy 2 de EMDITA @0 Va0 Jrecto Sesde M » Qo
Ne e e emsones @
‘4 ’ e"za ey
..... ’
»© e o

<0 a i

" 9 "

W Coten mas Me gusta. comentanos y contendo
Promocions et puticaccn por €1 200 cars Segar 3 240 000 pensonm

1525 i

il o83 " ..J_'. lIJ D

Interacciones ()

4
Respuestas 3
Visitas al perfil 1
Descubrimiento ()
1.076
Estadisticas de la publicacién
Impresiones 1.216
@ [+} v = Nuevos sequidores 0
1.916 162 2 73
70 15.021
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SUCCESS STORIES

s Asturias “#Asturianizate”

=3 paraiso natural

Coordinacion del “Proyecto 3 ciudades” para Turismo de Oviedo, Gijon y Avilés, en la que
5 bloggers de viajes nos desplazamos durante una semana a Asturias en septiembre 2018
con el reto de “Asturianizarnos”.

Qué hemos hecho....

1.

El objetivo principal era promocionar los
destinos urbanos de Asturias -Oviedo,
Gijony Avilés- desde una perspectiva
cultural, historica, paisajisticay
gastronomica.

Una campana continua en el tiempo a
traves de contenido audiovisual antes,
durante y tras el viaje, a fin de prologar la
difusion de las ciudades durante todo

2018.

- e 000wt @

Calé en vena por levir &

Qué hemos logrado...

1. 23 millones de impactos de la campana en
redes sociales durante la accion de
#Asturianizate.

2. Desestacionalizar el destino “Asturias” mas
alla de la época estival y difundiendo otros
activos y recursos de las ciudades del
Principado.

3. Contenido audiovisual de referencia en el
buscador: 15 articulos completos + 1 video en
las bitacoras viajeras de los participantes en el

blogtrip.
Rendimsients de tu pubdlicacion
Lacosmopobila £ v wentn mothvado s » Patri Rodan o e
“& 6.965
bhcato por Patd Boiss )6 d¢ sapletitee & lss e G
Ya he porddo la cuenta de s vooes Que he venido a Gidn 2 102
POcas coses me prestan mis Qe PateNr ¥ BLardecar pox Cimavils hasls
o Bogio al Mor2onte, perderme por las caliesueias que custoda Don & 48 "
Peliryo © spormbearme st 1 majestooss Usbwersidod Laboral ciudad de 0
la Cultra Pero habia una cosa pendente jhacer surf en o Cantddeicol N
(Y8 8oy un poguito mds aturianal BASI ezl
15 " 1
O Ve s

13 LM 3

4 K 0
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MORE INFO ...

lalleres, ponencias v colaboraciones

Freelance travel writer para Matador

MATADOR

et Network

o Freelance travel writer para
wrmvons HostelVWorld

@ Redactoray co-presentadoraen £l
Vuelo Sonoro (Radio Viajera)

Oevaneos Redactora freelance en Revista Evaneos

Andalila. Embajadora de Granada para Turismo
Andaluz 2019 en Fitur: Campana
‘Intensamente”

Andalia Embajadora de Andalucia para
Turismo Andaluz en Fitur 2020.

“remios v Reconocimientos

.1 Docente enelcurso “Como vy por quée

hacer un blog de viajes”

(impartido en el marco de las Jornadas de los Grandes Viajes 2017).

/= Ponente en las | Jornadas de Turismo
m Activo de la Costa Tropical 2017

/= Ponente en las Jornadas "Crea tu
JUNTA DE ANDAWOR Destino TurllStiCO” Montefrllo - 20 18.

@minbe Ponente en las Quedada Viajera Minube

en Fitur 2018 y 2020.

BurgCs Docente en el curso “Gestion de Redes
 Sociales aplicadas al Turismo”, impartido
en la Universidad de Burgos. Noviembre
2019.

-> Primera posicion en el ranking de microinfluencers de viajes (Brandwacht, 2018)
-> Primera posicion en la lista de los 25 blogs de viajes recomendados en 2017 por Paco Nadal

en el diario El Pais.

-> Finalistade los premios PICOT 2017 en |la categoria “Mejor Blog de Viajes Revelacion”.
-> Premio ala mejor bitadcora de viajes por Escapada Rural (2017).

bros v Publicaciones

Rojas, Patricia (2018): Croénicas de una Cosmopolilla. Ediciones Papel y Boli, Madrid.

lravel blogeer Network

Patricia Rojas / La Cosmopolilla forma parte de las principales agrupaciones de blogueros,
influencers (instagramers, ...) y periodistas de viaje en espanol, tanto a nivel nacional como

Internacional.

HISPANIC *
3 MADRID
TRAVEL S I VoRC, cocens



cHablamos?

escribe@lacosmopolilla.com




